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В современной экономике продолжается поиск инструментов территориального развития. Но-

вым для российской экономики механизмом развития территорий является создание креатив-

ных пространств, объединяющих предпринимателей, занятых в творческих сферах и связанных 

с интеллектуальной деятельностью человека. Креативные или творческие индустрии опреде-

ляются как новый тип развития культуры, где объединяющей идеей выступает творческий 

компонент и высока роль новых технологий и открытий. В статье рассматривается роль  

креативной индустрии как фактор экономического роста.  
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1В региональной науке особое место за-

нимает поиск инструментов территориаль-

ного развития. За последние годы их число 

значительно увеличилось. Особые экономи-

ческие зоны, индустриальные парки, наноц-

ентры, технопарки, туристско-рекреацион-

ные ОЭЗ, агропромышленные агломерации и 

прочие территории существуют практически 

в каждом регионе. К сожалению, не все точки 

роста, в которые государство направило зна-

чительные инвестиции и определило различ-

ные преференциальные режимы, принесли 

планируемый эффект и показали свою ре-

зультативность. В связи с этим продолжается 

поиск инструментов, которые могли бы за от-

носительно короткий период показать дости-

жение поставленных задач. Сегодня в число 

инструментов территориального развития 

включается все больше обеспечивающих 

стимулирование роста через сконцентриро-

ванную на ограниченной территории сово-

купность взаимосвязанных организаций и ви-

дов деятельности, взаимодействие которых 
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позволяет получить мультипликативный эф-

фект. Кластерный подход основывается на 

получении следующих эффектов: большая, 

по сравнению с другими формами, доступ-

ность и скорость распространения различ-

ного рода информации, устойчивость техно-

логических, логистических, коммерческих 

связей между различными ресурсами, суще-

ственный рост производительности, увеличе-

ние восприимчивости к инновациям, что 

обеспечивает устойчивые конкурентные пре-

имущества компаний, входящих в кластер.  

Состав и характер участников кластера 

может быть различным, их отраслевая при-

надлежность обычно и является основой для 

классификации кластеров. Так, среди них вы-

деляют машиностроительные (Инновацион-

ный территориальный кластер машинострое-

ния и металлообработки Липецкой области 

«Долина машиностроения»), химические 

(Барнаульский промышленный химический 

кластер), лесопромышленные (Инновацион-

ный территориальный лесопромышленный 
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кластер Архангельской области "ПоморИн-

новаЛес"), авиа и судостроения (Инноваци-

онный территориальный кластер авиастрое-

ния и судостроения Хабаровского края), тек-

стильные (текстильный кластер Рязанской 

области) и другие [1].  

Трансформация экономики обращает 

внимание экономистов и специалистов по 

управлению региональным развитием не 

только на производственные системы, но и на 

сферу услуг и отрасль информационных тех-

нологий. Развиваются кластеры информаци-

онно-коммуникационных технологий (IT-

кластер Пензенской области, ИКТ-кластер 

Ростовской области), туристско-рекреацион-

ные (туристический кластер Санкт-Петер-

бурга и Северо-Западного федерального 

округа, Камчатский кластер «Три вулкана»), 

на базе крупных университетов России нача-

лось создание образовательных кластеров, 

формирование медицинских кластеров и т. д. 

Рост активности бизнеса в сфере услуг и до-

полняющих производствах вызвал особый 

интерес инвесторов и органов власти к инду-

стрии, создающей нематериальные активы. 

Эти секторы экономики сегодня называют 

творческими или креативными. Каждый год 

оборот этого сектора демонстрирует рост бо-

лее чем на 15 %, что, несомненно, не может 

не заслуживать внимания.  

Интерес к креативной экономике по-

явился за рубежом еще в конце 90-х, когда 

Британское Министерство культуры, медиа и 

спорта (DCMS) опубликовало доклад о 

вкладе креативных отраслей в экономиче-

ский рост страны (1998 г.). Внимание эконо-

мистов с тех пор привлекают и те эффекты, 

которые получают вследствие развития дан-

ных сфер экономика и общество. Так, стоит 

отметить, что данный сектор формирует 

около 3 % мирового ВВП и обеспечивает за-

нятость около 1 % населения планеты [2]. 

Среди основных эффектов отметим рост 

субъектов малого и среднего предпринима-

тельства, увеличение объемов экспорта сек-

тора услуг, повышение качества городской 

среды. Творческие индустрии делают вклад в 

сокращение неравенства, защиту окружаю-

щей среды, развитие, распространение идей 

принятия и инклюзивности в обществе, спо-

собствуют переходу к инновационному типу 

экономики. 

На сегодняшний день отсутствует еди-

ное понимание как креативной индустрии в 

целом, так и сфер, отраслей экономики, к ним 

относящихся. Первое закрепление исследуе-

мого понятия в нормативно-правовой базе 

РФ было произведено в Указе Президента 

Российской Федерации от 24.12.2014 г. 

№ 808 «Об утверждении Основ государ-

ственной культурной политики», где под 

творческими индустриями понимались «ком-

пании, организации и объединения, произво-

дящие экономические ценности в процессе 

творческой деятельности, а также деятель-

ность по капитализации культурных продук-

тов и их представлению на рынке» [3]. В со-

ответствии с Указом к сфере творческих ин-

дустрий были отнесены следующие: про-

мышленный дизайн и индустрия моды, музы-

кальная индустрия и индустрия кино, телеви-

дение и производство компьютерных игр, га-

лерейный бизнес, издательский бизнес и кни-

готорговля, рекламное производство и сред-

ства массовой информации. 

По мнению многих экспертов список от-

раслей является неполным, что и послужило 

дальнейшему его изучению и многочислен-

ным трактовкам, однако интерес к данному 

сектору не угас, а получил дальнейшее разви-

тие. Так, распоряжением Правительства РФ 

от 20.09.2021 N 2613-р была утверждена Кон-

цепция развития творческих (креативных) 

индустрий, в которой было закреплено сле-

дующее их определение: «сферы деятельно-

сти, в которых компании, организации, объ-

единения и индивидуальные предпринима-

тели в процессе творческой и культурной ак-

тивности, распоряжения интеллектуальной 

собственностью производят товары и услуги, 

обладающие экономической ценностью, в 

том числе обеспечивающие формирование 

гармонично развитой личности и рост каче-

ства жизни российского общества» [4]. Пла-

нируется, что реализация Концепции увели-

чит долю сектора до 6 % ВВП. 

Согласно Концепции, к творческим ин-

дустриям относятся следующие сферы 

(рис. 1). Результатом деятельности данной 

сферы может являться товар или услуга. Со-

ответственно, креативная индустрия должна 

сочетать в себе как непосредственно произ-

водство товара или услуги, так и их коммер-

циализацию.  

 



91 

 

 
Рисунок 1. Классификация сфер креативной индустрии 

 

В 2021 году в России действовало 

173887 организаций креативных индустрий. 

Их распределение представлено на ри-

сунке 2.  

 

 
 

Рисунок 2. Распределение креативных организаций по сферам 

 

По объемам услуг первенство в росте 

среди перечисленных сфер принадлежит ре-

кламе. Основываясь на данных АКАР (Ассо-

циация коммуникационных агентств Рос-

сии), суммарный объем рекламы в средствах 

ее распространения за вычетом НДС соста-

вил в 2021 году свыше 578 млрд руб., что на 

2 % больше, чем годом раньше (рис. 3) [5]. 
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Рисунок 3. Динамика российского рынка рекламы, млрд. руб. 

 

Значительный рост демонстрирует и ры-

нок ИТ и видеоигр, показывая увеличение с 

28,58 млрд. руб. в 2012 году до 177,4 млрд. 

руб. в 2021 году. Другие сферы показывают 

менее значимый рост, к примеру, посещае-

мость выставок и музеев увеличилась в 1,5 

раза за последние тридцать лет, а в последние 

три года в связи с пандемией наблюдалось 

снижение объема предоставляемых услуг. В 

2017 году общее число посетителей россий-

ских всех музеев составило порядка 125 млн 

человек, а в 2021 году около 10 млн. чел., од-

нако предполагается рост за счет увеличения 

объемов внутреннего туризма.  

Несмотря на пандемию, в результате ко-

торой наблюдалось сокращение общей чис-

ленности занятых в экономике, в сфере креа-

тивных индустрий наблюдался рост занято-

сти за счет спроса на сотрудников творческих 

профессий. Это, по мнению экспертов, про-

исходило за счет поиска новых источников 

конкурентоспособности организаций и осво-

ения новых рынков.   

Внимание к креативной индустрии тре-

бует четкого определения данной сферы и 

разработки методологии измерения креатив-

ной экономики. Четкие способы определе-

ния, хорошая методическая проработка всех 

аспектов, однозначное понимание сути и 

компонентов всеми заинтересованными 

участниками становятся факторами скорей-

шего закрепления и узаконивания понятия в 

нормативно-правовой базе государства, вы-

делению ресурсов для развития, личной во-

влеченности региональной элиты и т. д. Про-

блемы измерения объемов связаны с необхо-

димостью совершенствования показателей 

эффективности деятельности организаций 

данной сферы. На сегодняшний день основой 

аналитики часто выступают экспертные 

оценки, исследования ВШЭ, рейтинговых 

агентств и различных фондов. Основными 

показателями, оценивающими деятельность 

исследуемых сфер, выступают масштабы за-

нятости, объем внешней торговли креатив-

ными товарами и услугами, однако в целом 

методология еще не сформирована.  

Привлекая внимание к проблемам креа-

тивной отрасли, организации объединяют 

свои усилия. Так, в 2021 году была создана 

Федерация креативных индустрий – объеди-

нение организаций и предпринимателей 

творческого бизнеса. Среди основных про-

блем Федерация отмечает отсутствие систем-

ного характера поддержки отрасли, отсут-

ствие показателей эффективности деятельно-

сти, необходимость обеспечения диалога с 

государственными структурами. Основной 

задачей, которая стоит сегодня перед орга-

нами власти, является разработка механиз-

мов организации предпринимателей креатив-

ных отраслей в пространственные локации, 

где сформируются сообщества творчески-

ориентированных предпринимателей, и их 

поддержки. Создаются и другие некоммерче-

ские организации, объединяющие представи-

телей креативных направлений – Союз креа-

тивных кластеров, Агентство креативных ин-

дустрий г. Москвы и пр. 

Организации креативной отрасли со-

здают условия для развития человеческого ка-

питала, роста экономики, а также приносят хо-

рошую прибыль компаниям, что делает их 

привлекательными для предпринимателей и 

инвесторов. Из-за глобальной цифровизации, 

темпы роста которой подтолкнула пандемия, 
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многие компании, чтобы не терять клиентов, 

стали развивать digital-направление. Также вы-

росла потребность в оригинальном контенте. 

Поэтому рынок креативных индустрий еще 

долго будет перспективным для вложений. 
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industries are defined as a new type of culture development, where the unifying idea is the creative 

component and the role of new technologies and discoveries is high. The role of creative industry as the 

factor of economic growth is considered in the article.  
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